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1. Участие в мероприятии принимают только представители 

АНО «Национальные приоритеты», представители региональных 
проектных офисов и пресс-служб

2. Участники, кто не докладывает и не задает вопрос, отключают 
микрофоны

3. Аудио-, видеосъемка совещания запрещена

4. Приветствуется видеоформат участия и вопросы в голосовом режиме
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1. Рекомендации по информационному освещению федеральной кампании 
«Диспансеризация» 

2. Материалы для информационного освещения федеральной кампании в АИС 
«Контента»

3. Тематические направления освещения федеральной кампании

4. Подготовка медиаплана и отчета по информационному освещению федеральной 
кампании в АИС «Контента»

5. Ответы на вопросы
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В эффективность диагностики и лечения неинфекционных заболеваний большой вклад вносит
информированность людей.

24 апреля АНО «Национальные приоритеты» совместно с Минздравом России запустили
коммуникационную кампанию национального проекта «Здравоохранение», направленную
на популяризацию диспансеризации.

Миссия кампании – напомнить людям о том, что оценить состояние своего здоровья можно
бесплатно.

Охват населения профилактическими медицинскими осмотрами и диспансеризацией – одно из
ключевых направлений национального проекта «Здравоохранение». В 2022 году
диспансеризацию и профилактические осмотры прошли 51 млн граждан Российской
Федерации. В 2023 году количество прошедших диспансеризацию и профилактические
осмотры должно составить 87 млн. граждан.
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1. Фото и видеоматериалы, а также контент для социальных сетей должен 

соответствовать фирменному стилю федеральной кампании

2. Для размещения материалов на информационных площадках необходимо использовать 

мультимедиа материалы НП «Здравоохранения» – они размещены в библиотеке материалов  

по ссылке: https://contenta.info/national_projects/1/branding

Также все материалы федеральной кампании размещены в разделе «Контент-центр» в 

сервисе «Контента»: https://contenta.info/federal_campaigns/84

https://contenta.info/national_projects/1/branding
https://contenta.info/federal_campaigns/84
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▪ 4 вида плакатов в формате А3 и А4 / 7 видов баннеров 

▪ Плакаты и баннеры в формате pdf

▪ Наружная реклама по ссылке: https://contenta.info/federal_campaigns/71/folders/135

▪ Плакаты по ссылке: https://contenta.info/federal_campaigns/84/folders/187

https://contenta.info/federal_campaigns/71/folders/135
https://contenta.info/federal_campaigns/84/folders/187


9

▪ 2 варианта роликов для ТВ и онлайн-ресурсов «Полипы Петровича» и «Сердце Галины»

▪ 20 и 30-секундные

▪ по ссылке: https://contenta.info/federal_campaigns/84/folders/186

https://contenta.info/federal_campaigns/84/folders/186
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▪ 2 ролика в формате mp3

▪ по ссылке: https://contenta.info/federal_campaigns/84/folders/189

https://contenta.info/federal_campaigns/84/folders/189
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Направления Возможные темы коммуникации/кейсы

• Диспансеризация и 
профилактические медицинские 
осмотры (ПМО)

• Что такое диспансеризация и ПМО

• Какие меры включены в диспансеризацию и ПМО

• Как, где и когда можно пройти диспансеризацию и ПМО

• Борьба с онкологическими и 
сердечно-сосудистыми 
заболеваниями

• Профилактика сердечно-сосудистых и онкологических заболеваний

• Корпоративная забота о 
здоровье

• Прохождение диспансеризации сотрудниками предприятий
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В материалах/сюжетах по тематике коммуникационной кампании необходимо обязательно упоминать название 
национального проекта «Здравоохранение»

Желательные формулировки:
По/благодаря национальному проекту «Здравоохранение»
Для достижения целей/задач нацпроекта «Здравоохранение»
При поддержке нацпроекта проекта «Здравоохранение»
Охват населения профилактическими медицинскими осмотрами и диспансеризацией – одно из ключевых направлений 
национального проекта «Здравоохранение»

Приветствуется:
Региональные кейсы с реальными людьми
Творческий подход в выборе тем
Цифры, статистика
Цитаты представителей региональных органов исполнительной власти
Цитаты героев, прошедших диспансеризацию
Цитаты врачей

Все информационные поводы размещаются в сервисе «Контента» не позднее даты их рассылки в СМИ
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Приоритетные каналы для размещение материалов: 

▪ Региональные и муниципальные СМИ

▪ Радио и ТВ с наибольшими охватами

▪ Социальные сети губернатора, курирующего замгубернатора, мэра и заммэра города

отраслевых региональных и муниципальных руководителей

▪ Социальные сети городских пабликов

Для продвижения федеральной кампании также рекомендуется привлекать к 
реализации кампании в социальных сетях региональных блогеров и лидеров 
общественных мнений.
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▪ Направить медиаплан на май-июнь и разместить в системе «Контента»  до 19 мая 
включительно

▪ Каждые семь дней рекомендуется выпускать  не менее двух оригинальных 
инфоповодов от региона 

▪ В случае необходимости АНО «Национальные приоритеты» направляет рекомендации
по доработке медиаплана

▪ При наличии данных  в медиаплан необходимо добавить информацию по количеству 
запланированных выходов на каждой из площадок 

▪ Медиаплан координируется ответственным РПО, формируется совместно с 
представителями пресс-служб региона
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Региональный медиаплан может включать себя размещения на таких информационных каналах:  

▪ Интернет-СМИ 
▪ Печатные СМИ
▪ ТВ регионального значения
▪ Радио регионального значения
▪ Социальные сети Главы региона
▪ Социальные сети РОИВов
▪ Социальные сети Правительства региона
▪ Размещение наружной рекламы по социальной квоте (Indoor, Outdoor и транзитная реклама на 

транспорте)
▪ Другое (социальные сети блогеров, ЛОМов, размещение в транспорте, раздача листов и др.) –

на усмотрение региона

Региональный отчет НЕ может включать себя размещения:  

▪ Публикации без упоминания нацпроекта
▪ Инфоповоды в АИС «Контента»
▪ Публикации на портале национальныепроекты.рф
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Этап Дата

Обучающий трек 5 мая 2023 года в 10.00 по МСК 

РПО направляют медиаплан в сервис «Контента» 19 мая 2023 года до 18.00 по МСК  

РПО направляют отчет в сервис «Контента» 26 мая 2023 года до 18.00 по МСК 

РПО отправляют отчет в сервис «Контента» 2 июня 2023 года до 18.00 по МСК 

Завершение рекламной кампании
Кураторы отправляют финальный отчет в сервис «Контента»

9 июня 2023 года

ВКС по итогам федеральной кампании* /  возможно проведение дополнительных ВКС в ходе 
кампании / 

16 июня 2023 года


